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La Fondation pour le Sport Inclusif a été créée en octobre 2023. Sous
I'égide de la Fondation FACE et membre du Groupe SOS, elle a pour
mission de sensibiliser et de former autour de 5 formes de
discriminations dans le sport : les violences sexuelles et sexistes dans
les stades, le racisme, le handicap, I'nomophobie et la précarité sociale.
Elle est dirigée par Jeff Puech, le fondateur.

o CHIFFRE D'AFFAIRES : N/A
o PRESENCE A L'INTERNATIONAL : Non
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POURQUOI CETTE CAMPAGNE ?

Nous sommes particulierement fiers de cette campagne a fort sens ; la
premiére de la Fondation, créée un an auparavant. Nous avons réussi a
allier messages, visuels et impact, en mobilisant de nombreux
partenaires médias qui la relaient sur tout le premier semestre 2025.

01/2025 - Toujours en cours

100% mécénat. Concept de campagne, 5KV, 25 déclinaisons de formats print et
digitaux




FONDATION POUR LE SPORT INCLUSIF

POUR QUI?

Objectif : notoriété

Cibles : en priorité, les amateurs et les pratiquants de sport
majeurs. Mais aussi, le grand public, trés largement.

Dispositif : 800 faces JCDecaux dans 348 villes de France, 5 pages
journal LEquipe, banniéres SportEasy (500K impressions), 800k
d'espaces presse et digitaux Reworld Media, des RP, avec le relai
par J'ai un Pote dans la Com, CB News, La Reclame...

LES RESULTATS

Lo campagne est en cours depuis quelques jours seulement.
L'efficacité finale ne pourra étre mesurée qu'a partir d'avril. Mais le
nombre de followers Linkedin et Instagram de la Fondation pour le
Sport Inclusif a déjd augmenté de +83% depuis le début de la
campagne.

COMMENT ?

D'abord, le visuel. On met en avant le vide, I'absence. Tout le
contraire des visuels sportifs habituels. Ces places vides
prennent toute la place, pour interpeler. Ensuite, les messages.
Les 5 claims ont beaucoup dimpact et résonnent, selon les
thématiques, trés largement dans l'esprit du grand public.
Parce que tout le monde connait des pratiquants et amateurs
de sport. Et beaucoup de ces personnes connaissent
directement ou indirectement des personnes discriminées.

PROCESS DE COMMUNICATION RESPONSABLE

Un process dimpression (pour JCDecaux) répondant aux
meilleures normes d'impression.
Des claims et messages basés sur des faits réels de discrimination.





